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 آثار رفاهي افزايش رقابت در بازار محصولات صادراتي كشاورزي )مورد مطالعه: محصول پسته(

 4امید شريفي، 3، مسعود دهدشتي2، حمید محمدي1زاده راينيمحمد جواد مهدي

 29/08/1401تاریخ پذیرش:     31/03/1401 تاریخ ارسال:

 چكیده

رو بوده است. پذیری روبهه در دهه اخیر با کاهش صادرات و رقابتترین محصول صادراتی کشاورزی ایران است کپسته مهم

پسته صادرات از جمله  کالاها از عوامل مؤثر بر صادرات یکآثار رفاهی افزایش رقابت در بازار محصولات صادراتی کشاورزی ی

این روند از طریق کاهش امه اداست.  داشتهنزولی روند  این محصولدر دو دهه اخیر قیمت . است یجهان یبه بازارها رانیا

در همین کنندگان داشته باشد. و مصرف گان، صادرکنندگانبر روی تولیدکنندمهمی تواند پیامدهای رفاهی صادرات می

های گروهدر بازار جهانی بر روی  این محصولات رفاهی کاهش قیمت صادراتی ربا هدف ارزیابی اثحاضر مطالعه راستا 

باشد که با توابع عرضه و تقاضای داخلی و عرضه صادرات میرهای تحلیلی مورد استفاده شامل ابزاصورت گرفت. یادشده 

مت دار کاهش قیهای مطالعه حاکی از اثر معنیبرآورد گردید. یافته 1359-1399های سری زمانی دوره استفاده از داده

اتی تولیدکنندگان و صادرکنندگان با زیان باشد. مشخص شد که با کاهش قیمت صادرمی صادراتی بر صادرات این محصول

از کاهش رفاه دو  کمتریابد که البته این افزایش به مراتب افزایش می کنندگان داخلیمصرفرفاه رفاهی مواجه می شوند اما 

ق گردد برای حمایت از تولیدکنندگان انتقال درآمد از صادرکنندگان در قالب تشکیل صندوپیشنهاد می گروه دیگر است.

ای برای کاهش نوسان عنوان وسیلهتواند بهعنوان یك راهکار سیاستی باشد. این صندوق میتواند بهحمایت از تولید می

   ن نیز مورد استفاده قرار گیرد.  درامد صادرکنندگا

 پسته، صادرات، اثرات رفاهی هاي كلیدي:واژه

 

 

 

                                                                                                                                                 
 دانشجوی دکتری اقتصاد کشاورزی، دانشگاه زابل، زابل، ایران 1
 ، ایراناستادیار و عضو هیئت علمی دانشکده کشاورزی، دانشگاه زابل، زابل 2

 مسئول: سندهینو Hamidmohammadi@uoz.ac.ir 
 استادیار و عضو هیئت علمی دانشکده اقتصاد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد بوشهر، بوشهر، ایران 3
 جیرفت، ایران استادیار و عضو هیئت علمی دانشکده کشاورزی، دانشگاه جیرفت، 4

mailto:Hamidmohammadi@uoz.ac.ir


 آثار رفاهی افزایش رقابت در بازار محصولات صادراتی کشاورزی )مورد مطالعه: محصول پسته(

173 

 

 

 مقدمه

ترین محورهای پیشرفت و از مهم کشاورزی

اقتصادی در بسیاری از کشورهای جهان به شمار  توسعه

رود. در ایران نیز به دلیل وجود تنوع اقلیمی و آب و می

های مستعد کشاورزی و نیروی کار جوان و هوایی، زمین

های پویا ترین بخشارزان قیمت، بخش کشاورزی از مهم

محصولی و مولد اقتصاد است. لزوک گریز از صادرات تك

کلات برآمده از آن، ایجاد تنوع در و رهایی از مش

گذاری و محصولات صادراتی، تامین ارز برای سرمایه

المللی، افزایش سهم در تجارت جهانی و بازارهای بین

ای گونهاهمیت صادرات غیرنفتی را بیشتر کرده است. به

های توسعه اقتصادی، تاکید بسیاری بر که در برنامه

محصولات کشاورزی صادرات غیرنفتی بویژه صادارت 

 (.1398زاده، شده است )کرباسی و امینی

تـرین امروزه توسعه صادرات، یکی از مهـم

دستیابی کشورهای در حال توسعه به  راهبردهـا جهـت

صادرات منبع اصـلی . شودمی رشـد اقتصـادی محسـوب

مورد نیاز برای تأمین مالی واردات کالاهای  ارز خـارجی

های جدید است که گذاری در فناوریای و سرمایهواسطه

-Fosterتولید دارد ) ورینقش مهمـی در بهـره

McGregor et al., 2016 .) صادرات و حضور در شبکه

های ظرفیت شـود کـه کشـورهامی جهانی موجب

 دار خود را شناسایی کرده و به تبـع آنتولیدی مزیت

ه های کم بازده بهای تولیدی خود را از بخشبرنامه

صادرات  .کننـدبا بازدهی بالاتر هدایت  هـایبخـش

 غیرنفتی طیـف وسـیعی از محصـولات پتروشـیمی،

صنعت، کشاورزی و صنایع غذایی، معدن و فرش و 

گیرد. در این میان، صادرات را در بر می صنایع دستی

صنایع غذایی نقش قابل توجهی  محصـولات کشـاورزی و

های زیادی داشته است. به در صادرات غیر نفتی در سـال

 33 طور متوسطهب 1350-1392 طوری که در دوره

-)شاه درصد از صادرات غیرنفتی را تشکیل داده اسـت

 هایا ایـن حـال، در سال(. ب1396آبادی و صفایی، 

صنایع غذایی  اخیرسهم صادرات محصولات کشاورزی و

بـه  1400 نخسـت سـال کاهش یافته و در هفت ماهـه

صادرات غیر  درصـد از کـل ارزش 10 ان حـدودمیـز

نفتی رسیده است. ارزش صادرات محصـولات کشـاورزی 

حدود  1400 صنایع غذایی در هفت ماهه نخست سال و

 که نسبت به مدت مشـابه سـال میلیـارد دلار بـوده 7/2

)آمار  داشـته اسـت درصـد کـاهش 15حدود  1399

این کاهش در (. 1400گمرک جمهوری اسلامی ایران، 

های از اقلیم حالی است که ایران به دلیل برخـورداری

 آب و هوایی متنـوع، مسـتعد تولیـد و پـروش انـواع

محصولات کشاورزی، دامی و آبزیان اسـت، بـه طـوری 
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اساس گزارش فائو، رتبه اول تا چهاردهم را در  کـه بـر

مختلف کشاورزی در جهان را کسب  تولید محصولات

  (.1396زاده و محمدی، خداوردی) ده استکر

تقویت بخش کشاورزی از دو جنبه داخلی و 

خارجی به منظور تامین استقلال سیاسی و اقتصادی، 

های گسترش صادرات کاهش واردات و اجرای سیاست

غیرنفتی برای کسب بخشی از منابع ارزی مورد نیاز 

کشور، بسیار ضروری است. لذا، پژوهش در زمینه 

اریابی و تجارت محصولات کشاورزی، به منظور باز

های محصولات صادراتی به ها و ظرفیتشناخت پتانسیل

منظور ارزآوری بیشتر برای اقتصاد کشور اهمیت دارد 

 (.1392حسینی و همکاران،  )مهرپرور

اصولا نظر بر این است که بر بازار محصولات 

ثر باشد. در واقع اککشاورزی شرایط انحصار حاکم می

محصولات کشاورزی به علت فاسدشدنی بودن و شرایط 

های معدودی خریداری خاص نگهداری، توسط بنگاه

رسند و کنندگان میمصرف گردند و سپس به دستمی

شود. در به این ترتیب شرایط انحصار در بازار ایجاد می

از جمله محصولات کشاورزی که بررسی کشور ایران 

تواند مهم بر رفاه اجتماعی میساختار بازار و اثرات آن 

باشد )کشیری کلایی و تلقی شود، محصول پسته می

 (. 1394همکاران، 

غیرنفتی ایران، پسته از اهمیت  در بین صادرات

ایران با داشتن سابقه چهار تا پنج . خاصی برخوردار است

 2010درختان پسته، تا سال  هزار ساله در پرورش

دکننده و صادرکننده تولی ترین کشورمیلادی، بزرگ

)آمار گمرک جمهوری اسلامی  پسته در جهان بوده است

 (.1400ایران، 

محصول پسته به دلیل ارزآوری، ایجاد ارزش 

ترین محصولات های اقتصادی از مهمافزوده و سایر جنبه

صادراتی غیرنفتی ایران است. ایران به گونه سنتی، در 

بازارهای  تولید و تجارت این محصول سهم زیادی در

جهانی داشته که در دو دهه اخیر به دلیل وجود عوامل 

متعددی، از قدرت صادراتی ایران کاسته شده است. 

 ,FAOبراساس اطلاعات سازمان خواربار و کشاورزی )

های اخیر با کاهش (، سهم صادراتی ایران در سال2020

ای که سهم ایران از گونهرو بوده، بهچشمگیر روبه

ته به بازار جهانی از حدود شصت درصد در صادرات پس

رسیده  2016ز سی درصد در سال به کمتر ا 2001سال 

و از قدرت صادراتی ایران کاسته شده است. ( 1)نمودار 

توان به هرچند، بخشی از این کاهش صادرات را می

های مختلف مربوط دانست، اما در کاهش تولید در سال

روند افزایشی هم داشته، هایی که تولید پسته ایران سال

زاده و نیافته است )امینی میزان صادرات ایران افزایش

 (.2)نمودار . (1399همکاران، 
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 (FAO, 2018سهم صادرات پسته ايران ) -1نمودار 

 

 

 (FAO, 2018مقدار تولید و  صادرات پسته ايران ) -1نمودار 
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های مختلفی در ایران به بررسی رو پژوهشاز این

کننده صادرات پسته کننده و تضعیفوامل تقویتع

ای با ( مطالعه1401سلطانی و همکاران )پرداختند. 

عنوان بررسی الگوی تخصصی شدن صادرات 

های برگزیده کشاورزی ایران از جمله پسته محصول

انجام دادند. نتایج نشان داد که همه محصولات برگزیده 

اند، ولی هیچ دهو بالاخص پسته دارای مزیت صادراتی بو

ها در مسیر تخصصی شدن حرکت نکرده است. یك از آن

ای با عنوان اثر نهادها ( مطالعه1400ناقلی و همکاران )

های آسیایی )رویکرد بر صادرات پسته ایران به بلوک

متغیر  دادنتایج نشان اقتصادسنجی فضایی( انجام دادند. 

وان المللی کشورها به عنشاخص راهنمای ریسك بین

نمایانگر نهادها دارای اثر مثبت و معنی دار بر  شاخص

آندرواژ و . های آسیایی استصادرات پسته ایران به بلوک

ای با عنوان عملکرد کارآفرینانه ( مطالعه1399همکاران )

های بازاریابی صادراتی پسته بر عملکرد صادرات و قابلیت

د. نتایج کننده رقابت ناکارآمد انجام دادنبا نقش تعدیل

نشان داد که عملکرد کارآفرینانه و بازاریابی صادراتی بر 

چنین نقش داری دارد. همعملکرد صادرات تاثیر معنی

گر رقابت ناکارآمد در تاثیر بازاریابی صادراتی بر تعدیل

زاده کرباسی و امینیعملکرد صادرات اثبات گردید.

 ای با عنوان بررسی عوامل موثر بر( مطالعه1398)

های تجاری صادرات پسته ایران با تاکید بر نقش تحریم

انجام دادند. نتایج نشان داد که متغیرهای اقتصاد و 

درآمد کشورهای واردکننده اثری فزاینده و متغیرهای 

فاصله و تفاوت اقتصادی اثری کاهنده بر صادرات پسته 

های تجاری اتحادیه اروپا و افزایش چنین تحریمدارند. هم

داری بر صادراتی آمریکا اثری منفی و معنیقدرت 

در نتیجه همزمانی افزایش قدرت صادرات پسته دارند. 

های تجاری موجب شد که ایران صادراتی آمریکا و تحریم

عنوان بازار هدف اصلی صادرات خارج از اتحادیه اروپا به

شود و آمریکا با توجه به تعاملات اقتصادی بالا جایگاه 

( 1396قربانیان و اسماعیلی ) کند.خود را تقویت 

ای با عنوان بررسی رقابت ایران و امریکا در مطالعه

انجام  چارچوب انحصار چندجانبه در بازار جهانی پسته

ها نشان داد نقش آمریکا در دو بازار امارات و دادند. یافته

رنگ است و ایران دارای انحصار در این دو بازار آلمان کم

ار چین به دلیل حضور آمریکا، ساختار است، اما در باز

چنین طبق مطالعات انجام هم دوآپولی وجود دارد.

عواملی همچون نوسانات نرخ ارز )مرتضوی و  گرفته،

بهار و (، سم آفلاتوکسین )پیش1390همکاران، 

 (، تولید پسته دیگر.Zheng et al 2012 ;1392همکاران، 

هش ارزش (، کا1392نسب، کشورها )محمدی و بهرامی

پول کشورهای واردکننده پسته )کرباسی و توحیدی، 

دار و عواملی همانند تولید ( اثر منفی و معنی1394

ناخالص داخلی کشورهای واردکننده )مرتضوی و 
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(، افزایش قیمت 1390؛ اشك تراب، 1390همکاران، 

(، نرخ رسمی 1390داخلی پسته )مرتضوی و همکاران، 

ریا و جبل عاملی، ؛ بی1389ارز )امجدی و همکاران، 

(، کشورهای با درآمد بالا )امجدی و همکاران، 1385

نسب، (، مقدار تولید داخلی )محمدی و بهرامی1389

(، درآمد سرانه 1385ریا و جبل عاملی، ، بی1392

؛ محمدی و 1392بهار و همکاران، شرکای تجاری )پیش

ت داری بر صادرا( اثر مثبت و معنی1392نسب، بهرامی

 پسته ایران دارد.

توجه به جایگاه پسته ایرانی در بازار جهانی و با  با

مطالعه  توجه به نقش این محصول در ارزآوری کشور،

ساختار بازار جهانی این محصول برای هرچه کاراتر شدن 

های در سال .است ها امری ضروریها و سیاستاقدام

وفقیت ترکیه نیز در زمینه تولید پسته به م اخیر کشور

که پسته این کشور نحویپیداکرده است. به زیادی دست

 شودیکی از رقبای پسته ایران شناخته می عنواننیز به

رو، با توجه به لزوم حفظ سهم و از این(. 1397)آچار، 

جایگاه ایران در بازار جهانی این محصول و با  ارتقای

 رشد تقاضای جهانی محصول پسته عنایت به

(Hirigoyen, 2021 )دلیل توجه مردم جهان به مصرف به

آثار  ی پروتئین گیاهی، مطالعه راجع بهحاو مواد غذایی

محصول پسته در ایران رفاهی افزایش رقابت در بازار 

عنوان یك کشور با ایران به رسد.ضروری به نظر می

ویژه در زمینه های فراوان در بخش کشاورزی بهپتانسیل

عنوان اند جایگاه خود را بهتومیپسته تولید محصول 

کشوری مسلط در عرصه صادرات این محصول ارتقاء 

-بخشد. این پژوهش نیز جهت کمك به شناخت واقع

پسته بینانه ساختار بازار محصولات کشاورزی و اختصاصا 

شکل گرفته است تا بتواند رویکردی مناسب برای ارزیابی 

داخلی با وجود مطالعات علمی این مسأله ارائه کند. 

صادرات زعفران، آثار رفاهی افزایش گسترده در حوزه 

پسته به رقابت در بازار محصولات صادراتی و بالاخص 

بنابراین  .است طور مستقیم مورد توجه قرار نگرفته

پژوهش حاضر در صدد است آثار رفاهی افزایش رقابت 

 را مورد بررسی قرار دهد.پسته در بازار محصول 

 

 هامواد و روش

در قالب  پسته محصولمطالعه حاضر بازار  در

 بررسی شد:  ،1رابطه صورت هیك روش سیستمی ب

(1 )                                                                                                  

t
i

ts
i

ts

t
i
tmt

i
tt

i

t
i

t
i

ts
i

ts

tt
i

t
m

td
i

td

XQQ

VPRYRPXX

rPQQ

PPYPQQ

t









,,

,,

,,

),,,(

),(

),,(

 

: P: مقدار عرضه یا تقاضا )تن(، Q ،در روابط فوق

: PP: تولید ناخالص ملی )میلیارد ریال(، Y)ریال(،  قیمت

: نسبت RP: مقدار صادرات )تن(، Xجمعیت )نفر(، 



 پژوهشی-مقاله علمی                                                          (1401) 12، شماره 7، جلد مجله علوم و فناوری پسته

 

178 

 

: V: تولید داخل )تن(، PRقیمت داخل به قیمت جهانی، 

: نرخ بهره است. لازم به ذکر rشاخص نوسانات نرخ ارز، و 

های عنوان معیاری از قیمت نهادهاست که نرخ بهره به

ها و شود. پانویسه در تولید به کار گرفته میمورد استفاد

های مورد استفاده در متغیرها نیز به شرح زیر بالانویس

 است:

t ،زمان :d ،تقاضا :s عرضه، و :i .محصول است : 

 Cho et) صورت زیر استهشاخص نوسان نرخ ارز نیز ب

al., 2002): 

(2)                                                                               
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10maxکه در آن tx  10وmin tx  به

ترتیب حداکثر و حداقل مقدار مطلق نرخ ارز واقعی در 

pساله،  10یك دوره 

tx  نرخ ارز تعادلی وtx ر نرخ ارز د

  .Cho et alاست. در این مطالعه همانند مطالعه tدوره 

عنوان نرخ ارز هسال گذشته ب 10( از میانگین 2002)

 تعادلی استفاده شد. 

مطالعه حاضر  هدفطور که عنوان شد همان

افزایش به دنبال  محصول پستهتحلیل تغییرات رفاهی 

صورت کاهش هاست که بمحصول این رقابت در بازار 

های متأثر از ورد توجه قرار گرفته است. گروهقیمت م

عبارتند از تولیدکنندگان،  محصول پستهتغییرات در بازار 

-کنندگان و صادرکنندگان. تغییرات رفاهی گروهمصرف

 صورت زیر قابل بیان است: ههای یاد شده نیز ب

 کنندگانمصرفرفاه مازاد 

    (3     )                                                        
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 تغییرات قیمت است. dPکه در آن 

 نی متغیرهای مورد استفاده شامل سری زماداده

ر عرضه یا تقاضا )تن(، قیمت )ریال(، تولید ناخالص مقدا)

ملی )میلیارد ریال(، جمعیت )نفر(، مقدار صادرات )تن(، 

نسبت قیمت داخل به قیمت جهانی، تولید داخل )تن(، 

برای محصول  (شاخص نوسانات نرخ ارز، و نرخ بهره

، سازمان ملل FAOاست که از پایگاه اطلاعاتی  پسته

ایران و بانك مرکزی به دست آمد.  متحد، سازمان گمرک

-1399های ها شامل سالدوره مورد مطالعه برای داده

باشد. مقادیر متغیرهای ارزشی بر اساس می 1359
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مورد استفاده قرار گرفته  1369های ثابت سال قیمت

 است. 

اقتصادسنجی مناسب برای  هایروشاز جمله 

دی و های نهاحل یا کاهش مشکل درون زا بودن شاخص

همبستگی بین متغیرهای نهادی و دیگر متغیرهای 

توضیحی، تخمین مدل با استفاده از گشتاورهای تعمیم 

های داده( Generalized Method of Moments)یافته 

است. روش ( Dynamic Panel Data) تابلویی پویا

اقتصادسنجی که در اکثر تحقیقات اقتصادی )از جمله 

ه( برای حل این مشکل به کار تحقیقات ذکر شده در مقال

رفته است استفاده از روش اقتصادسنجی حداقل مربعات 

باشد. ( میTwo-Stage Least Squaresای )دو مرحله

لازمه استفاده از این روش یافتن متغیر ابزاری مناسب 

زا بودن متغیرهای نهادی است اما برای رفع مشکل درون

ار بودن یافتن هایی همانند دشواین روش با محدودیت

متغیر ابزاری مناسب و محدود بودن این نوع متغیرها 

بستگی تواند مشکل همباشد. همچنین این روش نمیمی

خطی در مدل بین متغیرهای توضیحی را حل کرده و هم

Caselli et al (1996 )  را کاهش داده یا از بین ببرد.

یی های تابلوداده GMMبرای اولین بار از شیوه برآورد 

های رشد اقتصادی استفاده کردند. بر پویا در برآورد مدل

( تعیین درآمد سرانه باید با 2003) Sachsاساس دیدگاه 

Bond  (2002 ) پژوهشیهای پویا انجام پذیرد. در مدل

-طور تفصیلی استفاده از این روش را در برآورد مدلبه

پنل  GMMکار بردن روش به اند.های رشد بررسی کرده

ای های همانند لحاظ نمودن ناهمسانیتای پویا مزیتدی

های موجود در فردی و اطلاعات بیشتر، حذف تورش

های های مقطعی است که نتیجه آن تخمینرگرسیون

 GMMتر، با کارایی بالاتر و هم خطی کمتر در دقیق

پنل دیتای پویا هنگامی به کار  GMMخواهد بود. روش 

( بیشتر از Nبرش مقطعی )رود که تعداد متغیرهای می

( که در بحث مقاله N>T( باشد )Tها )تعداد زمان و سال

گونه است یعنی تعداد کشورها بیشتر از تعداد نیز این

پویا  GMM(. به طور کلی روش 2002زمان است )بوند، 

های دیگر دارای مزایایی به شکل زیر نسبت به روش

 است:

هادی: زا بودن متغیرهای نـ حل مشکل درون1

پویا آن است که تمام  GMMمزیت اصلی تخمین 

متغیرهای رگرسیون که همبستگی با جزء اخلال ندارد 

)از جمله متغیرهای با وقفه و متغیرهای تفاضلی( 

 ,Green)طور بالقوه متغیر ابزاری باشند توانند بهمی

2003.) 

ـ کاهش یا رفع هم خطی در مدل: استفاده از 2

خطی در دار باعث از بین رفتن همهمتغیرهای وابسته وقف

دار و سطح شود. احتمال این که تفاضل وقفهمدل می

دار دار و سطح وقفهدار نهادها با تفاضل وقفهوقفه
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متغیرهایی همانند سرمایه انسانی همبستگی داشته 

باشند بسیار اندک است. انتظار بر این است که تفاضل 

دار و ر تفاضل وقفهدار نهادها بدار و سطوح وقفهوقفه

باشند و بدین  دار سرمایه انسانی متعامدترسطوح وقفه

صورت مشکل هم خطی )که در معادله مرحله دوم در 

 یابد.تحلیل برش مقطعی وجود دارد( کاهش 

ـ حذف متغیرهای ثابت در طی زمان: کاربرد  3

این روش باعث حذف بسیاری از متغیرها همانند 

شود که در طی زمان قلیم میفرهنگ، قومیت، مذهب، ا

ثابت بوده و عوامل قوی تأثیرگذاری بر درآمد سرانه و 

توانند با نهاد همبسته باشند. این توسعه هستند و می

متغیرهای محذوف، باعث ایجاد تورش در تخمین مدل 

دهد که تأثیر این شوند. این شیوه این امکان را میمی

 ,Baltagiشوند ) حذفعوامل با تفاضل گرفتن از آمارها 

2008.) 

ـ افزایش بعد زمانی متغیرها: هرچند ممکن 4

است تخمین برش مقطعی بتواند رابطه بلندمدت بین 

ها، متغیرها را به دست آورد اما این نوع تخمین

های زمانی آمارها را ندارند که کارآمدی های سریمزیت

ار، دهد. استفاده از بعد زمانی سری آمبرآوردها را افزایش 

دهد که تأثیر تمام عوامل مشاهده نشده این امکان را می

های بین کشوری تفاوت در درآمد ثابت زمانی که تفاوت

 ,Hsiaoدهند در برآورد ملاحظه شوند )سرانه را نشان می

بنابراین برای تخمین سیستم معادلات نیز از  (.2003

 GMMروش سیستمی گشتاورهای تعمیم یافته یا 

های مطالعه شامل لازم به ذکر است یافته استفاده شد.

تخمین سیستم معادلات متشکل از تقاضا و عرضه داخلی 

و عرضه صادرات محصول پسته و همچنین محاسبه 

اثرات رفاهی ناشی از کاهش قیمت در بازار جهانی است. 

( تفاوت قیمت داخلی و 2007) Durevallهمانند مطالعه 

قیمت رقابتی و انحصاری عنوان اختلاف میان صادراتی به

در نظر گرفته شده است. از سوی دیگر با توجه به اینکه 

ها برای باشد، سطح تولید آنمحصول پسته چندساله می

مدت ثابت فرض شده است و فرض شده تحلیل کوتاه

است مازاد عرضه داخلی در اثر کاهش قیمت جهانی از 

اد طریق کاهش قیمت داخلی و افزایش تقاضا موجب ایج

توان گفت شود. به این ترتیب میتعادل در بازار داخل می

مدت است. با توجه به اینکه تحلیل رفاهی ناظر بر کوتاه

استفاده شده است لذا  1369های ثابت سال از قیمت

های ارایه شده برای تحلیل رفاهی نیز بر مقادیر ارزش

باشد. در مورد می 1369های ثابت سال اساس قیمت

سته ابتدا سیستم معادلات بازار محصولات و محصول پ

سپس تحلیل رفاهی ارایه شده است. همچنین لازم به 

ها بررسی شد که تمامی ذکر است ابتدا ایستایی داده

متغیرهای مورد استفاده، رفتاری ایستا نشان دادند. البته 
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ها دچار شکست ساختاری بودند که پس از برخی از آن

 یستا نشان دادند. حذف اثر شکست رفتاری ا

 نتايج و بحث

نتایج حاصل از برآورد سیستم  1در جدول 

معادلات بازار داخلی پسته و صادرات آن ارایه شده است. 

عنوان قیمت هلازم به ذکر است که قیمت سرمایه ب

های مورد استفاده در تولید پسته یا هزینه فرصت نهاده

نظر گرفته  ده در تولید پسته دراعوامل تولید مورد استف

شود علامت طور که در این جدول مشاهده میشد. همان

تمامی ضرایب مبتنی بر تئوری است. به این ترتیب که 

تابع تقاضا دارای شیب منفی و تابع عرضه داخلی دارای 

شیب مثبت ارزیابی شده است. همچنین اثر درآمد بر 

تقاضای داخلی پسته مثبت و اثر قیمت سرمایه بر روی 

عنوان متغیر بیانگر قیمت نهاده منفی ارزیابی هبعرضه 

شده است. از سوی دیگر در تابع عرضه صادرات نیز 

قیمت صادراتی پسته  هقیمت داخلی بنسبت افزایش 

موجب کاهش صادرات خواهد شد اما تولید بر عرضه 

صادرات اثر مثبت نشان داده است. در خصوص شاخص 

د اثر تر نیز عنوان شطور که پیشنوسان نرخ ارز همان

 بر اساس نتایجشود. مثبت و منفی هر دو دیده می

. افزایش نوسان نرخ ارز موجب افزایش صادرات شده است

( و 2000) .Langley et al مشابه این یافته در مطالعه

بر  شود.( نیز دیده می2005) .Cheong et alهمچنین 

 1ل رود به دنباساس نتایج به دست آمده انتظار میا

درصد افزایش در درآمد سرانه، قیمت داخلی پسته بیش 

درصد افزایش یابد. در تابع عرضه نیز اثر قیمت  2از 

واقعی پسته بر عرضه آن از نظر مقدار مطلق دارای 

اهمیت بالایی است. به این ترتیب که با افزایش قیمت 

رود مقدار عرضه پسته درصد انتظار می 1واقعی به میزان 

 غیر قیمت سرمایه در مورد متافزایش یابد.  درصد 9/3

یش در قیمت سرمایه یا قیمت درصد افزا 1توان گفت می

درصد کاهش  6/0های مورد استفاده در تولید پسته نهاده

عرضه پسته  . به عبارت دیگرایجاد خواهد شددر عرضه 

های تولید واکنش کمتری نشان نسبت به افزایش هزینه

 دهد.می

ه صادرات تمامی متغیرهای مورد استفاده از در تابع عرض

تولید داخل بر اهمیت آماری برخوردارند اما اثر متغیر 

ای که به دنبال باشد به گونهمی صادرات بسیار بالا

درصد  4درصد صادرات بیش از  1افزایش تولید به میزان 

افزایش خواهد یافت. در مورد نسبت قیمت داخلی به 

شود. به این الایی مشاهده میب قیمت صادراتی نیز اثر

عوامل موثر ثابت باشد  ترتیب که در صورتی که سایر

درصد منجر  1رود افزایش این نسبت به میزان انتظار می

درصد شود. اثر  4/1به کاهش عرضه صادرات به میزان 

ات همانند متغیر نوسانات نرخ ارز نیز بر عرضه صادر

ترتیب انتظار ن باشد. به ایتقاضای صادرات مثبت می
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 صادرکنندگان موجب افزایش صادرات شود. رود افزایش نوسان نرخ ارز به دنبال رفتار ریسك پذیر می

 نتايج حاصل از برآورد سیستم عرضه،تقاضا و صادرات پسته -1جدول 

 آماره t انحراف معیار ضریب متغیر

 35/4 85/1 07/8*** عرض از مبدأ )مکعوس( تابع تقاضا

 -2 17/0 -34/0** تقاضای سرانهمقدار 

 15/3 70/0 20/2*** درآمد سرانه

 -14/1 1/15 -22/17 عرض از مبدأ تابع عرضه

 92/1 03/2 90/3** قیمت داخلی واقعی پسته

 -6/1 02/0 -03/0* قیمت سرمایه

 عرض از مبدأ تابع عرضه صادرات

 نسبت قیمت داخلی به قیمت صادراتی

 تولید داخلی پسته

 انات نرخ ارزنوس

***73/39- 

*40/1- 

***15/4 

*89/0 

84/6 

83/0 

54/0 

45/0 

80/5- 

70/1 

67/7 

98/1 

 درصد 1و  5 ،10 به ترتیب معنی دار در سطح ***و  **،                *

  

مختلف کاهش قیمت  اثر سناریوهای 2در جدول 

ره صادراتی ارایه شده است. لازم به ذکر است که در دو

های متوسط قیمت صادراتی ر اساس قیمتمطالعه و ب

ه است که درصد بالاتر از قیمت داخلی قرار داشت 55

سناریوهای مختلف کاهش صورت فرض افزایش رقابت به

قیمت و به همین ترتیب کاهش اختلاف قیمت میان 

، 30، 45بازار داخل و بازار صادراتی در قالب سناریوهای 

میان بازار داخل  درصد و همچنین برابری قیمت 5و  15

و بازار صادراتی در نظر گرفته شده است. برابری قیمت 

در بازار داخلی و صادراتی به معنی رقابتی شدن بازار 

صادراتی و حذف قدرت بازار ایران در بازار جهانی خواهد 

لازم به ذکر است که میانگین قیمت صادراتی بر  بود.

و  3133برابر با  1369اساس قیمت های ثابت سال 

یال به ازاء هر کیلوگرم ر 2026قیمت داخلی برابر با 

-مشاهده می 2باشد. همانطور که در جدول محصول می

-شود کاهش قیمت صادراتی بر صادرات اثر قابل ملاحظه

هزار تن  45هش صادرات به حدود ای دارد و موجب کا

شود که نسبت به شرایط فعلی این میزان کاهش می

در صورتی که قیمت صادراتی . درصد است 65بیش از 

درصد  6درصد بالاتر از قیمت داخلی باشد کمتر از  45
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کاهش در صادرات ایجاد خواهد شد. با کاهش صادرات 

میزان عرضه محصول در بازار داخل افزایش خواهد یافت 

که موجب کاهش قیمت داخلی و افزایش تقاضا خواهد 

ت به د کاهش صادراوشطور که مشاهده میشد. همان

به معنی افزایش تقاضا به میزان بیش درصد  6/65میزان 

کنندگان داخل درصد خواهد بود. به عبارتی مصرف 93از 

-های پایینقادر خواهند بود محصول بیشتر را در قیمت

کاهش اختلاف قیمت داخل و  تری خریداری نمایند.

اد درصد منجر به کاهش ماز 45صادراتی به 

شود. تحت رد ریال میمیلیا 14تولیدکنندگان بیش از 

میلیارد ریال زیان  49این سناریو صادرکنندگان حدود 

خواهند دید این در حالی است که در ازاء این میزان 

ها کنندگان تنهش در رفاه دو گروه یاد شده مصرفکا

را تجربه خواهند نمود. بر  میلیارد ریال افزایش رفاه 6/9

فت در ازاء کاهش توان گحسب درصد تغییرات نیز می

درصد تولیدکنندگان و  45اختلاف قیمت به 

د درص 51/11و  16/3صادرکنندگان به ترتیب به میزان 

 5کنندگان حدود زیان رفاهی خواهند داشت و مصرف

درصد افزایش در رفاه را تجربه خواهند نمود. در صورتی 

که سطح رقابت در بازار جهانی افزایش یابد و قیمت در 

تی قرار داشته باشد تولیدکنندگان و سطح رقاب

 329( و 5/35) 165صادرکنندگان به ترتیب بیش از 

( میلیارد ریال )درصد( کاهش در رفاه را تجربه 7/77)

کنندگان حدود مصرف خواهند نمود. تحت این سناریو

ورد که نسبت آمیلیارد ریال رفاه به دست خواهند  9/51

در ردیف الاتر است. درصد ب 27ها به سطح فعلی رفاه آن

نیز تغییر در رفاه کل که مجموع تغییرات  2آخر جدول 

طور که مده است. همانآهای یاد شده است رفاهی گروه

 شود برآیند تغییرات در این ردیف دیده می

صورت کاهش رفاه جامعه است که طی آن در صورت هب

درصد باشد  45کاهش اختلاف قیمت داخل و صادراتی 

رصد زیان رفاهی در جامعه حادث خواهد شد د 54حدود 

درصد خواهد بود. در  5که به معنی کاهش رفاه به میزان 

صورتی که اختلاف میان قیمت صادراتی و داخل از میان 

درصد کاهش در مازاد رفاهی  41برود جامعه به میزان 

حاصل از بازار پسته را تجربه خواهد نمود که معادل 

 میلیارد ریال است.  443
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 تغییرات رفاهي ناشي از كاهش قیمت در بازار جهاني پسته -2جدول 

 سطوح مختلف اختلاف قیمت داخلی و صادراتی )درصد(  

 صفر 5 15 30 45  

 2026 2128 2330 2634 2938 مقدار )ریال( قیمت صادراتی

 5/46 3/63 88 112 6/127 مقدار )هزار تن( صادرات

 -60/65 -16/53 -93/34 -16/17 -64/5 تغییر )%(

 5/183 7/166 142 118 4/102 مقدار )هزار تن( تقاضای داخلی

 61/93 85/75 83/49 48/24 05/8 تغییر )%(

 -60/165 -61/139 -37/96 -07/48 -72/14 ارزش )میلیارد ریال( تغییر رفاه تولیدکنندگان

 -54/35 -96/29 -68/20 -32/10 -16/3 درصد

 -43/329 -88/288 -63/218 -59/128 -77/48 ارزش )میلیارد ریال( ه صادرکنندگانتغییر رفا

 -75/77 -18/68 -60/51 -35/30 -51/11 درصد

 89/51 20/41 18/37 36/21 59/9 ارزش )میلیارد ریال( تغییر رفاه مصرف کنندگان

 03/27 46/21 36/19 13/11 99/4 درصد

 ال(ارزش )میلیارد ری تغییر رفاه کل

 درصد

90/53- 

99/4- 

30/155- 

38/14- 

82/277- 

72/25- 

29/387- 

86/35- 

14/443- 

03/41- 

 گیري نتیجه

 تولیدکنندگان ترینبزرگ از یکی عنوان به ایران

محسوب  جهانی بازارهای در پسته صادرکنندگان و

 منابع از یکی کالا این صادرات که آن به توجه با. شودمی

 کاهش در مهمی نقش و است ارزی درآمدهای مهم

 دارد، نفتی درآمدهای به دولت عمومی وابستگی بودجه

بررسی آثار رفاهی افزایش رقابت در بازار محصولات 

 و ضروری است طور خاص پستهو به صادراتی کشاورزی

 پسته جهانی بازار در کشور جایگاه ارتقاء به تواندمی

آثار رفاهی در مطالعه حاضر سعی شد تا ابعاد  .شود منجر

بررسی قرار شناسایی و مورد در بازار محصول پسته 

کنندگان از کاهش که مصرف ها نشان داد کهیافته. گیرد

ان ند اما میزشودر بازارهای صادراتی منتفع میقیمت 

صادرکنندگان متحمل زیان رفاهی که تولیدکنندگان و 

های مراتب بیشتر است و در مجموع گروهخواهند شد به 

انی از فرآیند افزایش رقابت در بازار جهانی آسیب ایر

ها نشان داد نسبت قیمت داخل به یافتهخواهند دید. 
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دار دارد و لذا کاهش قیمت قیمت جهانی اثر معنی

 کلی طورهب را کاهش دهد. درات پستهتواند صاجهانی می

ی که انحصار در های درگیر در بازار پسته در صورتگروه

 41طور کامل از میان برود حدود هب ولبازار این محص

درصد زیان رفاهی تحمل خواهند نمود که رقم قابل 

شود منابع کاهش پیشنهاد میباشد. ای میظهحملا

قیمت شناسایی و تا حد امکان از کاهش آن جلوگیری 

تغییر ترکیب واردکنندگان و  این منابعشود. از جمله 

 ,FAOت )افزایش تمرکز در میان واردکنندگان اس

 ن( که در این خصوص تلاش در جهت یافت2020

تواند موثر باشد. در مورد این بازارهای جدید می

ها خطر عمده محصولات با توجه به چندساله بودن آن

شود آیند تعدیل است و لذا پیشنهاد میطولانی بودن فر

-هآسیب دیدن تولیدکنندگان، برای این گروه بپیش از 

حمایتی تدارک دیده شود تا در  هایطور خاص برنامه

صورت تغییر شرایط در بازار جهانی با حمایت از محصول 

تاکنون همواره قیمت  امکان تداوم تولید فرآهم شود.

بوده است و  صادراتی به مراتب بالاتر از قیمت داخل

اند سود کسب نمایند لذا برای صادرکنندگان توانسته

د از صادرکنندگان حمایت از تولیدکنندگان انتقال درآم

-هتواند بب تشکیل صندوق حمایت از تولید میدر قال

تواند این صندوق میعنوان یك راهکار سیاستی باشد. 

ای برای کاهش نوسان درامد وسیلهعنوان به

چنین از . همصادرکنندگان نیز مورد استفاده قرار گیرد

های موثر در تغییر ساختار بازار محصول جمله سیاست

تواند ایجاد بورس پسته باشد. البته با وجود می پسته،

تحقیقات انجام گرفته در زمینه تاسیس بورس پسته، 

هنوز هم فعالیت فراگیر این بازار آغاز نشده است. ایجاد 

های جدید به بازار مبادلات شرایط لازم برای ورود بنگاه

پسته نیز شرایط کاهش انحصار پسته را فراهم خواهد 

 آورد.

 

 گزاريسپاس

وسیله نویسندگان مقاله از حوزه معاونت بدین

پژوهش و فناوری دانشگاه زابل براساس پژوهانه 

UR.AC.IR.GR-6707 نمایند.قدردانی می 

 

 منابع

(. بررسی عوامل موثر بر تابع 1390تراب، ن. )اشك .1

تقاضای صادرات پسته ایران با تاکید بر سلامت 

دانشگاه فردوسی نامه کارشناسی ارشد، غذایی. پایان

 مشهد.

(. 1389امجدی، ا، محمدزاده، ر، و باریکانی، ا. ) .2

تعیین بازارهای هدف صادرات پسته و خرمای ایران 

-با استفاده از الگوی تقاضای صادرات و روش غربال



 پژوهشی-مقاله علمی                                                          (1401) 12، شماره 7، جلد مجله علوم و فناوری پسته

 

186 

 

(: 2) 18گیری، نشریه اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

220-193. 

زاده، م، رفیعی، ح، ریاحی، ا، و مهرپرور امینی .3

پذیری (. الگوی رقابت1393حسینی، ا. )

صادرکنندگان برتر جهانی پسته در بازارهای 

(: 2) 8واردکننده ایران. نشریه اقتصاد کشاورزی، 

68-41. 

زاده، م، رفیعی، ح، زارع، س.ع، کبودتبار، م، و امینی .4

(. بررسی عضویت ایران در 1399پور، ا. )کاظم

ته ایران. های تجاری بر صادرات پسنامهموافقت

-225(: 110) 28نشریه اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

205. 

( خیز بلند ترکیه برای رسیدن به 1397آچار، ع. ) .5

صدر کشورهای تولیدکننده پسته. 

http://www.aa.com.tr/fa/12180231 

 (.1399آمارنامه سازمان توسعه تجارت ) .6

 (.1399امه گمرک حمهوری اسلامی ایران )آمارن .7

(. وزارت 1399آمارنامه وزارت جهاد کشاورزی ) .8

ریزی اقتصادی، مرکز جهاد کشاورزی، معاونت برنامه

 فناوری اطلاعات و ارتباطات.

آندرواژ، ل، آلبو نعیمی، ا، قاسمی همدانی، ا و  .9

های (. عملکرد کارآفرینانه و قابلیت1399عطف، ز. )

صادراتی پسته بر عملکرد صادرات با نقش بازاریابی 

راهبردهای کارآفرینی  کننده رقابت ناکارآمد.تعدیل

 .1-10(: 14) 7در کشاورزی، 

(. مزیت نسبی تولید و صادرات 1400ریا، س. )بی .10

پسته شهرستان دامغان. مجله علوم و فناوری پسته، 

6 (11 :)51-34. 

موثر  (. عوامل1385ریا، س، و جبل عاملی، ف. )بی .11

بر صادرات پسته، زعفران، خرما در سبد کالاهای 

(. نشریه 1370-1380صادرات غیرنفتی ایران )

 .85-102(: 54) 14اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

بهار، ا، دشتی، ق، ظهوری کهنموئی، ر، راحلی، پیش .12

(. بررسی عوامل موثر بر 1392زاد، ج. )ح، و حسین

اقتصاد تقاضای صادرات پسته ایران. نشریه 

 .1-17(: 83) 21کشاورزی و توسعه، 

(. تعیین 1396زاده، م و محمدی، س. )خداوردی .13

مزیت نسبی و ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان 

دارویی )مطالعه موردی: رازیانه، بادیان، انیسون و 

پژوهشی تحقیقات اقتصاد  -گشنیز(. فصلنامه علمی

 .153-174(: 34) 9کشاورزی، 

زاده، س، شهبازی، ا، زدانی، س، سلمانسلطانی، غ، ی .14

(. 1401کرمی، ع، ملك محمدی، ا و دوراندیش، آ. )

های بررسی الگوی تخصصی شدن صادرات محصول

های . مجله پژوهشبرگزیده کشاورزی ایران

http://www.aa.com.tr/fa/12180231
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Welfare effects of increasing competition in the market of agricultural export 

products (Case study: Pistachio product) 

Mohammadjavad Mehdizadehrayeni1, Hamid Mohammadi2, Masoud Dehdashti3, Omid Sharifi4 

 

Abstract 

Pistachio is the most important agricultural export product of Iran, which has been faced with a 

decrease in exports and competitiveness in the last decade. The welfare effects of increasing competition in 

the market of agricultural export products is one of the factors affecting the export of goods, including the 

export of Iranian pistachios to world markets. Continuing this trend by reducing exports can have important 

welfare consequences for producers, exporters and consumers. In this regard, the present study was conducted 

to evaluate the welfare effects of reducing the export price of this product in the global market on the 

mentioned groups. The analytical tools used include domestic supply and demand and export supply 

functions, which were estimated using time series data for the period 1980-2020. Findings of the study 

indicate a significant effect of reduced export prices on exports of this product. It was found that with the 

decrease in export prices, producers and exporters face welfare losses, but the welfare of domestic consumers 

increases, although this increase is much less than the decline in welfare of the other two groups. It is 

suggested that to support the producers, the transfer of income from the exporters in the form of forming a 

production support fund can be a policy solution. This fund can also be used as a means to reduce the 

fluctuation of exporters' income. 

Keywords: Pistachio, Export, Welfare Impacts.   
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